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“Ekonomi krealif adalah penciptaan
nilai kambah yang berbasis ide yang
lahir dari kreatfivifas sumber daya
manusia

(orang kreatif) dan berbasis

ilmu pengeltahuan, fermasuk warisan
budaya dan teknologi”

(Ekonomi Kreatif:
Kekuatan Baru Indonesia Menuju 2025)
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ALUR PIKIR
PENGEMBANGAN
EKONOMI KREATIF
KOTA MALANG

Pemelaan Potensi

Sub Sektor Ekonomi Kreatif
Di Kota Malang

v
Kualitas
Export

Penerimaan Jumlah Tenaga Kerja

Domestik Bruto

Menentukan
Sub Sektor Prioritas
(SUDAH DILAKUKAN)
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Menyusun Rencana Aksi
Pengembangan Ekonomli Kreatif
Kota Malang
~

Pengembangan Sub Sektor Ekonomi Kreatif




Hasil Pemeltaan Polensi Ekonomi Kreatif
Pada Tahun 2017,

Telah Diketahui Porensi Dari

16 Sub SekirorEkonomi Kreatif

Di Kora Malang

444



SUB SEKTOR FREKUENSI KUMULATIF

Arsitekiur 18 717

Desain Interior 4 8.76

Desain Komunikasi Visual 31 21.12

Desain Produk 10 25.10 6 Sub Sekior
Fesyen (Rancang Busana) 26 35.46 dengqn porensi
Film, Animasi, Vide 11 39.84 rerringgi :
Fotografi 1 44.22 a Kriua

Sieliil)jiale Lot e o Deicﬂn Komunikasi
Kriya 54 72.11 Visual (DKV)
Kuliner 18 79.28 El Fashion

Musik 10 83.27 Arsitektur
Penerbitan 6 85.66 g::: E:rpr’t?njukun
Periklanan 5 87.65 / Fotografi

Seni Pertunjukan 11 92.03

Seni Rupa 16 98.41

Tv & Radio 4 100
Toral 241




Kebutuhan Pelaku Industri

Program penguatan aspek management bisnis dan pemasaran (162)
Program Akses Permodalan dan Investasi (162)

Program Penguatan Akses Pemasaran Non Dlgital (145)

Penguatan Akses Pemasaran Digital (E-commerce) (146)

Program Kemudahan dalam Legalitas Perusahaan (130)

Penguatan Aspek Teknis Produksi (117)

Program Penguatan Haki (117)

Program Akses Kegiatan Export dalam Pelatihan (97)
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Kebutuhan dukungan infrastruktur
fisik pada industri meliputi

1.Pasar Kreatif / Sentra Pemasaran - 156
2.Coworkling Space (ruang kerja bersama) - 144

3. Marketplace / ecommerce dan direktori pelaku - 126
4.Galeri - 125

5.Gedung Pertunjukan / latihan - 85
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01

Sasaran 03

Pemda sebagai Fasilitator

Komunitas sebagai penghubung
dan Inisiator

antara pelaku usaha, pemda
vs i dan akademisi

pe 04

Akademisi sebagai fasilitator Pelaku usaha sebagai subyek

pengembangan SDM dan obyek ekonomi kreatif
berbasis kebutuhan dunia

industri kreatif

.




Substansi Kebijakan

Roadmap Pengembangan
Ekonomi Kreatif 2018-2022
Perwal 12/2018

Pada Pasal 4 ayat (2) dijelaskan bahwa Pelaksanaan Pengembangan
Ekonomi Kreatif Sub Sektor Unggulan dan Sub Sektor Prioritas
dikelompokkan pada 3 (tiga) Program Utama :
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Penyediaan Pengembangan Peningkatan
Infrastruktur Ekosistem Pemasaran




Mari Membangun Profesionalisme dengan
Berpartisipasi dalam
Pengembangan Ekonomi Kreatif
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